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Caro diario,

ci hanno detto che il 2030 sara 'anno in cui
supereremo il punto di non ritorno per
fermare il cambiamento climatico e salvare il
nostro pianeta.

We're the last generation!

..abbiamo solo ]jamni per veder crescere le
nostre passioni e veder realizzati i nostri |
sogni!



https://www.greenme.it/informarsi/ambiente/28718-nel-2030-clima-punto-non-ritorno-stern

IDEA!

Siamo la Gen Z e vorremmo creare un diario
aperto, una finestra aperta, su di noi e per
noil.

This must be the place...

per dare voce alle nostre passioni, alle
nostre riflessioni piu profonde e alle nostre
paure.

This must be the place...
dove raccontare i nostri piani per il futuro.

Che, a quanto pare, non abbiamo.

..e pensare che la scuola ci dovrebbe

aiutare a costruire il nostro futurolll



https://www.internazionale.it/opinione/franco-lorenzoni-2/2019/04/19/greta-thunberg-scuola
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https://www.corrierecomunicazioni.it/digital-economy/la-cultura-i-giovani-la-cercano-su-web-e-social/
https://www.nature.com/articles/s41558-019-0463-3
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EDITORIALE
ONLINE

v' Dare vita a una community,
| cui membri possano sentirsi parte di un

movimento che vuol far sentire la propria voce " ELEVENLEFT

v' Fare leva sullurgenza di espressione che
caratterizza la generazione e sull opportunita
di visibilita per i talenti, offrendo loro una
vetrina

v' ' Leggere/vedere/sentire le emozioni sincene
della Gen Z sul proprio futuro.

NICE TO HAVE: Come iniziera a essere popolata? <./
Powered by ScuolaZoo



https://www.scuolazoo.com/diario-2019/

Attivazione di un pool di Instagram
micro influencer (10 - 100 K follower)
ciascuno rappresentativo di una
passione/talento per:

v' fornire un contributo
editoriale per la piattaforma
In cui raccontera a modo
proprio il futuro che si
aspetta.. e che potrebbe non
esserci

v amplificare il contenuto
condividendolo sulle
proprie properties

v invitare la propria FanBase
a partecipare

DIGITAL PR

Interessi
(Alcuni esempi)

Creativita Musica

Manuele Altieri Filippo Panico Angelica
illustratore poeta cantautrice
--------- S - .- ..@ -l S
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Riccardo Varaldo

sciatore

Personalita della rete italiane e della GEN Z

(Alcuni esempi)



https://www.instagram.com/manuelealtieri
https://www.instagram.com/santangelica
https://www.instagram.com/filippodr.panico
https://www.instagram.com/riccardovaraldo
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Marco, 18 anni - Liceo Profession,
Artistico di Venezia anche pje Sta e alleny,
«Noi siamo tanti, ma Promesese (
abbiamo bisogno di voil 2 chissys «
#Elevenleft» Sara ance 7[ Neve ¢,
a
Evenlefty

Sofia, 17 anni - Liceo artistico di Milano
«Self potrait anno 2030»

Antonio, 16 anni - Liceo Linguistico di Napoli

«Breve storia triste: mi hanno sempre detto che la scuola mi
avrebbe fornito solide basi per costruire il mio futuro, ma stanno
solo distruggendo i miei sogni. #Elevenleft»

Matteo, 20 anni - Istituto tecnico di Padova

«Da bambino il mio pensiero era tirare un pallone contro il muro.
Da ragazzo la scuola ha cercato di rendermi pid maturo.

Ma ora sono solo preoccupato per il mio futuro. #Elevenleft»

Giorgia, 19 anni - Istituto
Alberghiero di Cagliari
«Realta, poi non cosi lontane.
#Elevenleft»
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Noi abbiamo detto la nostra, abbiamo aperto il
nostro diario, e ora che venga letto dagli adulti, dai
nostri insegnanti e dalle istituzioni.

v Redazione e diffusione di comunicati stampa
su testate generaliste, lifestyle e femminili,
online e offline.

v Scouting di opportunita di interviste
ai micro-influencer, ambassador del progetto.

v" Un piccolo diario con alcuni dei migliori
contributi pubblicati sulla piattaforma diventera
linserto speciale allegato a una testata di
Cultura, Costume e Societa (Reco: «Il Venerdi di
Repubblica» o «24 Ore Cultura»).
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